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Sole - Moor ...and more!

Datengrundlage: 2012

Ubernachtungen: 227.000 (inkl. Privatvermieter)
Tagesbesucher: 200.000

dwif* Consulting, Minchen

Datenquellen: T&S, Landkreis, amtliche
Statistiken, Interviews mit Leistungstragern

* Deutsches Wirtschaftswissenschaftliches
Institut fur Fremdenverkehr



Umsatze 1 AHW

Ubernachtender Tourismus BAD &
. | SAL ZSCHLIRF
) Insgesamt 28’0 Mio. € - Sole - Moor ...and more!
Einzelhandel
6,8%

Dienst-
leistungen Gastgewerbe
38,4% 54,8%

Quelle: dwif
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Sole - Moor ...and more!

Tagesbesucher
- insgesamt 3,7 Mio. € -

Dienst-
leistungen
23,8%

Gastgewerbe
38,9%

Einzelhandel
37,3% Quelle: dwif
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Ubernachtung & Tagesbesucher i
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Einzelhandel Gesamt: 31,7 MIO. € Sole - Moor ...and more!
3,3 Mio. €

10,4%

Gastgewerbe
(Beherbergung
und
Dienstleistungen Gastronomie)
11,6 Mio. € 16,8 Mio. €

Quelle: dwif
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Sole - Moor ...and more!

Brutto-Umsatz: 31,7 Mio. €

. /. Mehrwertsteuer: 2,0 Mio. €

Netto-Umsatz: 29,7 Mio. €

Direkte Einkommenswirkungen aus dem Tourismus (1. Umsatzstufe): 13,4 Mio. €

+ Indirekte Einkommenswirkungen (2. Umsatzstufe): 4.9 Mio. €°
“Inselwert” - Kurorte in

= Absoluter touristischer Beitrag zum Primareinkommen:| Hessen Durchschnitt: 18,3 Mio. €
8,2%

= Relativer touristischer Beitrag zum Priméareinkommen: 28,5 %
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Sole - Moor ...and more!

Der Einkommensbeitrag entspricht einem Aquivalent von rund

350 Personen

(inkl. Nicht-Erwerbstatiger, aber mit zu versorgender
Haushaltsmitglieder), die durch den Tourismus ihren Lebensunterhalt
mit einem durchschnittlichen Primareinkommen

(21.532,- € pro Einwohner)bestreiten konnen.

Quelle: dwif



Arbeitsplatze im Bereich Kur, Reha und Tourismus
g A

Kliniken @ S dling

. SAL ZSCHLIRF
Hotels
w Einzelhandel &
w Dienstleistungen
340

Sole - Moor ...and more!

Gesamt

6 3 0 Quelle: Eigenrecherche

Jorg Peters - 01-2015



10 TOURISMUSPOLITISCHE STRATEGIEN

Gruppe 2: Gruppe 4:
Vorsorge und Ausgewogene
HESSI?CHE Rehabilitation sowie Zentralartliche
HEILBADER andere Potenziale Funktionen +
UND Touristische
KURORTE Bedeutung
Bad Camberg, Kénigsteini. T., Bad Aralsen, Bad Hersfeld,
Nidda-Bad Salzhausen, Bad Homburg v.d.H., Kassel-

Schlangenbad

Starkungder
stationdren Vorsorge
ZIELE und Rehabilitation,
Starkungals Wohn- und
Arbeitsstandort

Bad Wilhelmshéhe, Wiesbaden

Starkung der
zentralortlichen
Funktion und der
touristischen Attraktivitat

= Nutzung der medizinischen = Stirkung des Dienst-

Kompetenz und Erhaltung der leistungssektors und des
:-‘_ettbew_k erbsfahigkeit der produzierenden Gewerbes
iniken
= Nutzung der Potenziale
STRATEGIEN « Stirkung der Identifikation in Gesundheits-, Stidte-,
mit der kurdrtlichen Funktion und Kulturtourismus

= Schaffung von attraktiven
Rahmenbedingungen fir
Wohnen und Arbeiten

Gruppe 5:
Funktion als
Wohn- und
Arbeitsstandort

Bad Emstal, Bad Endbach,
Bad Soden a.Ts., Bad Vilbel,
Gladenbach, Meukirchen

Starkung
als Wohn- und
Arbeitsstandort

+ Stabilisierung der Zahl
der Arbeitsplitze

+ Erhishung der
Einwohnerzahl
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Sole - Moor ...and more!

Vielen Dank!
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